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Ear Comunicazmone e LIS maieme per 1 malatt di sclerost multipla

171172008

E' on air su stampa la campagna sociale della Lega italiana
Sclerosi Multipla che ha come testinomal la giornahsta Eai e
conduttrice del tg2 Maria Concetta Mattei [ inoltre prewista la
realizzazone i uno spot radicfonico che sarlrasmesso su tutto 1
circuito nazionale.

E' on arr la nuova campagna
sociale di LISV ? Lega italiana
Sclerosi Multipla, 1deata da
Ran Comunicazione con la
collaboramone del fotograto
Fabiano Avancuu e altn partner
creativi, e che ha come testimorial
la giornalista Ead e conduttrice del
Alutaci tz2 delle 20.30 Maria Concetta
a proteggere

il malato Mattel

di Sclerosi Multipla._'_

I claitn L Selerosi Multinia 37

I afferenza, disagio e salitudine,
Aiutaci a proteggere i malaio'
rispecchia l'obiettive di LIS

coinvolgere maggiormente 1 settort pubblico & tnprenditoriale, la
soctetUinle e quella culturale sulla malathia e sulle sue ricadute sulla
collettrmt[l sulle famighe det malat,
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La campagna ideata apparit [ maggion quotidiant e periodict e sul
web. [ moltre prevista la realizzazione di une spot radiefonico che
sarOrasmesso su tutto 1 circuito nazionale.
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| Daily Media

18 Novembre 2008

DailyMedlia

Il quotidiano della comunicazione

Solidarieta Maria Concetta Mattei e
la testimonial per la nuova campagna
di sensibilizzazione della LISM

Lon air su quotidiani, magazine, radio e web. Firma di Rari Comunicazione

Alrtacy

A proieggen i
il malado
di Sclerosi Multipla h-_
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Il wisual della campagna

E J stata landata in questi
giomi la nuova campagna
sociale di LISM - Lega ita-

liana Sclerosi Multipla. Testimonial

deccezione |a giornalizta Rai e con-
duttrice del to? delle 20,30 Maria

Concetta Mattei, nota peril suo alto

profilo professionale e la costante

attenzions nei confronti delle cam-
pagne di solidariets sociale lanciate
sul territorio italiano. Claim: "La Scle-

rosi Multipla & sofferenza, disagio e

solitudine. Aiutacl a proteggere il

malate’. La campagna di quest'an-

no & un ulteriore passo avanti nel
percarss di sensibilizzazione del-
lopinione pubblica alle problema-

tiche che quaotidianamanite | malati
di sclerosi multipla sono costretti ad
affrontare. Attrawerso guesto spot,
LISM spera di coireoloere maggior-
mente | settori pubblico & impren-
ditoriale, la societd civile & quella
culturale sulla malattia 2 sulle sue ri-
cadute sulla collettivitd e sulle fami-
glie dei malati. La campagna ideata
da Rari Comunicazicne con fa col-
laborazione del fotografo Fabiana
Avancini e altri partner creativi, ap-
parird sui maggicn quotidiani, ma-
gazine e sul web. E incltre prevista
la realzzazione di uno spot radicfo-
nico che sard trasmesso su tutto il
circuito nazicnale.
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| Pubblicita Italia - Today 11 Novembre 2008
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Rari Conumnicazione a favore della Lism

E' stata lanciata in questi giorni la nuova campagna sociale di Lism - Lega italiana Sclerosi Mul-
tipla. Testimonial d'eccezione la giornalista Rai e conduttrice del tg2 delle 20.30 Maria Concetta
Mattei. La campagna di quest'anno, dal claim ‘La Sclerosi Multipla é sofferenza, disagio e solitu-
dine. Aiutaci a proteggere il malato; & un ulteriore passo avanti nel percorso di sensibilizzazione
dell'opinione pubblica alle problematiche che quotidianamente i malati di sclerosi multipla sono

. 7 . . . . . s s . Alutacl
costretti ad affrontare. "Il messaggio di questa campagna - sostiene il presidente di Lism Maria a proteggere P
Emanuele - ha lo scopo di rendere la nostra associazione protagonista indiscussa, a livello na- :_L’:f,'::f‘i Multipia/—

Zionale, nel settore non profit per limpegno profuso a favore dei malati di sclerosi multipla”, La
campagna ideata da Rari Comunicazione con la collaborazione del fotografo Fabiano Avancini
e altri partner creativi, apparira sui maggiori quotidiani, magazine e sul web. E inoltre prevista la
realizzazione di uno spot radiofonico che sara trasmesso su tutto il circuito nazionale.
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| Pubblico Today 18 Novembre 2008
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Torna in comunicazione Iism con Rari Com.

Aluttaci

a proteggers
il malato

di Sclerosi Multipla
——

@ - -

‘La sclerosi multipla e sofferenza, disagio e
solitudine. Aiutaci a proteggere il malato’ e |l
claim della nuova campagna sociale di Lism
(lega italiana sclerosi multipla). La comuni-
cazione tv, che come testimonial Maria
Concetta Mattei, conduttrice del Tg2 delle
20,30, ha l'obiettivo di coinvolgere il settore
pubblico e imprenditoriale, la societa civile e
culturale. Rari Comunicazione ha ideato la
campagna realizzata grazie al fotografo

Fabiano Avancini. | maggiori quotidiani, magazine e web ospita-
no la comunicazione, che avra probabilmente anche una decli-
nazione radiofonica su tutto il circuito nazionale.
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Spot and Web 20 Novembre 2008

SPOT
“WEB

Anno IV, numero 203, giovedi 20 novembre 2008, pag. |

A PAGINA 18

Al via la campagna
della LISM

E' stata lanciata la nuova campagna sociale di
LISM - Lega italiana Sclerosi Multipla. Testimonial
d'eccezione & |la giornalista Rai e conduttrice del
TG2 Maria Concetta Mattei.

Il claim & "La Sclerosi Multipla & sofferenza, disa-
gio e solitudine. Aiutaci a proteggere il malato” e,
attraverso questo spot, LISM spera di coinvolgere
maggiormente i settori pubblico ed imprenditoria-
le, la societa civile e quella culturale sulla malat-
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tia e sulle sue
ricadute sulla
collettivita e
sulle famiglie
dei malati. "Il
messaggio di
questa cam-
pagna - ha
commentato il
presidente di
LISM Maria
Emanuele -
ha lo scopo di
rendere la
nostra asso-
ciazione pro-
tagonista indi-
scussa, a li-
vello naziona-
le, nel settore

Aiutaci

a proteggere f
il malato
di Sclerosi Multipla'_
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non profit per I'impegno profuso a favore dei ma-
lati di sclerosi multipla”. La campagna ideata da
Rari Comunicazione con la collaborazione del fo-
tografo Fabiano Avancini e altri partner creativi,
apparira sui maggiori quotidiani, magazine e sul
web. E inoltre prevista la realizzazione di uno
spot radiofonico che sara trasmesso su tutto il

circuito nazionale.
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| You Mark! 24 Novembre 2008
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Lism - Lega italiana Sclerosi Multipla

24 frifa008

Cliente Lism - Lega italiana Sclerosi Multipla
Agenzia Fari Comunicazione

Fotografia Fabiano Avancini

Testimonial Maria Concetta Mattei

Mezzi stampa (magaior quotidiani, magazine), radio, weh

La campagna di guest'anno & un ulteriore passo avanti nel
percorso di sensibilizzazione dell'opinione pubblica alle
problematiche che guotidianamente | malati di sclerosi multipla
sono costretti ad affrontare. Lism spera di coinvolgere
maggiormente | settori pubblico ed imprenditoriale, |a societd civile
e gquella culturale sulla malattia e sulle sue ricadute sulla collettivita
e sulle famiglie dei malati.
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